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Las auditorias de marca son un gjercicio de ciencia ciudadana en donde personas
de la sociedad civil participan en actividades que les permiten recopilar datos
sobre la contaminacién por residuos plasticos, los cuales estan inundando los
ecosistemas y representan una verdadera amenaza para la biodiversidad y las
personas; con el objetivo de analizarla, conocer sus alcances, visibilizar y
proponer soluciones.

Este informe recopila las auditorias de marca realizadas en la regién
latinoamericana para el afio 2023, destacando los principales plasticos
presentes que contaminan la regién y las empresas mas encontradas. Se
identificaron 45.886 articulos plasticos, compilados a partir de 34 eventos,
realizados por 11 organizaciones y 708 voluntarios en total.

La primera y segunda empresa con mayor recuento de residuos plasticos,

segun las auditorias de marca realizadas en la regién latinoamericana, fueron
The Coca Cola Company y PepsiCo. Estas empresas, multinacionales que
operan en diferentes paises del mundo, también aparecen como las principales
marcas en los informes globales de auditoria de marcas. Sin embargo, la tercera
empresa mas frecuentemente encontrada es una que opera en Brasil, lo que
demuestra el particular impacto de los plasticos en la regién latinoamericana.

Para acabar con la triple crisis planetaria causada por los plasticos, las empresas
deben revelar la cantidad de plasticos y productos quimicos presentes en los
envases que ponen en el mercado junto con sus productos, acabar con el apoyo
a falsas soluciones, redisefiar los envases para su reutilizacién y sistemas de
rellenado, garantizando una transicién justa para los recicladores y todos los
demas trabajadores de la cadena.
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Plasticos en Latinoamérica y el Caribe

A la vista del considerable aumento previsto de la produccion de plastico, los
esfuerzos realizados hasta ahora para evitar su contaminacion estan resultando
ineficaces. Frente a la recurrencia cada vez mayor de falsas soluciones como el
reciclado quimico, la incineracién para conversion energética (W2E) y los
créditos plasticos, urge abordar la reduccion de la produccién de plastico. Los
impactos del ciclo de vida de los plasticos sobre la contaminaciéon téxica, los
impactos sobre la salud humana, las interacciones negativas con otros limites
planetarios, los impactos sobre los derechos humanos y la capacidad global de
gestién de residuos son algunas de las evidencias de la urgente necesidad de
reducir la produccidn de plasticos.

Segun un estudio de la organizacion Taller Ecologista, la producciéon y consumo
de plasticos en América Latina ha tenido un enorme crecimiento en las ultimas
cuatro décadas. En 1980 el consumo per cépita en la regiéon era de 7 kg por
habitante por afio. Hoy en dia en los siete paises mas poblados de la regidn, el
consumo se encuentra en general por encima de 30 kg/habitante/afo. En México
y Chile, los dos paises con consumos mas altos per capita, se consumen mas de
50 kg/habitante/afio, seguidos por Argentina y Brasil, con valores cercanos a los
40 kg/habitante/afio (Taller Ecologista, 2021).
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Hay un gran desarrollo de la industria transformadora pléstica en casi todos los
paises de la region. Sin embargo, la produccion de resinas plasticas se concentra
casi en su totalidad en 5 paises, asociado a la existencia de la industria petrolera:
Brasil, México, Argentina, Colombia y Venezuela. La mayor parte de la produccién
de resinas de la regidn corresponde principalmente a tres empresas: Dow,
Braskem y Alpek (Taller Ecologista, 2021).

Para reaccionar ante la evidente contaminacion por plasticos y la demanda de
reduccién de la produccidn, la industria ha utilizado un discurso comun: la
implantacién de la economia circular y el reciclaje de plasticos. Aunque los
fabricantes de plasticos saben desde hace mas de 30 afios que el reciclaje de
plasticos no es la solucion econémica y técnicamente responsable al
problema de la contaminacién por plasticos, poco se ha empezado para
implementar sistemas como la reutilizacién (Center for Climate Integrity, 2024).
Aunque se estadn haciendo esfuerzos para implementar sistemas de envases
retornables, como es el caso de Coca-Cola en Brasil (Ellen MacArthur
Foundation, 2019), estos esfuerzos son todavia minimos comparados con la
produccion de envases desechables en toda la region.

Ademas, el plastico representa un riesgo para la salud publica porque contiene
una serie de sustancias quimicas peligrosas y disruptores endocrinos (EDC) que
se filtran y contaminan a los seres humanos y el medio ambiente (Flaws et al,,
2020).
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Un desafio adicional lo plantea el hecho de que la informacidén sobre los
polimeros y las sustancias quimicas presentes en los plasticos esta dispersa y
es de dificil acceso. Sin embargo, segun datos de dominio publico, méas de
16.000 sustancias quimicas pueden utilizarse o estar presentes en materiales y
productos plasticos, y sélo el 6% de estas sustancias estan sujetas actualmente
a una normativa internacional. Teniendo en cuenta sus propiedades peligrosas,
mas de 4.200 sustancias quimicas del plastico son motivo de preocupacion por
ser persistentes, bioacumulativas, méviles y/o toxicas (PBMT) (Wagner et al,,
2024).

Debido a la incapacidad de manejar los residuos plasticos de manera efectiva,
se ha generado una contaminacién por microplasticos que afecta a la salud de
los ecosistemas y a la salud humana.

Con respecto a los efectos de los microplasticos en la fauna marina, se ha
demostrado la presencia de microplasticos en las heces de otaridos en la costa
del Pacifico de Pert y Chile (Pérez-Venegas et al., 2020), nutrias marinas (Lontra
felina) en las costas de Chile y Peru (Santillan et al., 2020) y lobos marinos (Otaria
flavescenses) en un vivero en la region del Bio-Bio, Chile (Gémez et al., 2024).

A pesar de que este es el primer informe en América Latina que analiza las
auditorias de marca en la region de manera consolidada, informes anteriores han
sido desarrollados por miembros de BFFP, como Brasil (Ayala, 2021) y México
(Fronteras Comunes, 2021). En Brasil, el informe de auditoria de marca del
Instituto Polis examind los residuos enviados a las cooperativas para su reciclaje
y descubrié que el 33% eran en realidad plasticos de un solo uso no reciclables,
principalmente de Nestlé, Mondeléz International y PepsiCo. Entre 1995 y 2019
se presentaron en el Congreso Nacional 135 proyectos de ley que tratan sobre
limitaciones al uso y comercializacidon de diversos articulos de plastico de un
solo uso, pero siempre fueron frenados por la presién del sector industrial (Ayala,
2021).
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Participacion regional de auditorias de marcas - 2018-2022

Estos datos fueron enviados por diversos participantes de toda la region durante
el periodo 2018 - 2022 durante las auditorias de marca. 11 paises de la regién se
han sumado a las actividades de auditoria de marcas. En el periodo de 5 afios, se
han realizado 218 eventos y se han encontrado 120.381 objetos de pléastico. Los
articulos mas comunes encontrados fueron: 13.257 materiales para fumar, 12.175
envoltorios de comida/bebida y 10.935 botellas.

Los datos presentados son una muestra de los residuos plasticos de la region y
no pueden pretender ser totalmente representativos de toda la contaminacién
plastica. Para conocer los principales contaminadores globales anuales e
informaciéon mas detallada sobre los resultados de los datos de nuestras
auditorias de marca, consulte los informes anuales en el periodo de tiempo
mencionado.
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Tabla 1. Consolidado Reporte auditorias de marca en Latinoamérica y el Caribe, periodo 2018 -
2022.

Numero de Numero de ltems
eventos participantes encontrados

Organizaciones

Argentina
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Mapa 1. Numero total de plasticos registrados en las auditorias de marca en Latinoamérica y el
Caribe, periodo 2018 - 2022.
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Grafica 1. Numero total de plasticos registrados en las auditorias de marca en Latinoamérica y
el Caribe, periodo 2018 - 2022.
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Grafica 2. Marcas contaminantes identificadas en las Auditorias de Marca en Latinoamérica y el
Caribe, periodo 2018 - 2022.
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The Coca Cola Company

Durante estos 5 afios de reporte de auditorias de marca, para la regién
latinoamericana se han logrado recoger y seleccionar mas de 25.000 empaques
de pléasticos de un solo uso, en donde 60 marcas han logrado ser identificadas.
3.618 empaques no pudieron ser clasificados.




£Andino

6egce'

%y,

+Mas fio
A, '

—— e

e :
”i—‘-'— .'.'..

S




~Anadlisis de

- “Greenwashing

- 3 o

. Se realiza un andlisis para identificar alertas de Greenwashing o EcolLavado de las
dos marcas con mayor presencia de residuos en la presente auditoria:
Coca Cola y PEPSICO.

Este andlisis se basa en las 7 alertas definidas por la consultora TerraChoice:

Aludir a un compromiso con el

medio ambiente y/o la sociedad. Aludir a frases "el mejor de..." 0 "el
menor de los males". Por ejemplo
diciendo que contaminan menos

FE ’-_-*-- que otras empresas, pero e€so no
1 s significa que no contaminen.
LT Utilizar imagenes confusas vy
- sugerentes que puedan @ ser
interpretadas de distintas maneras.
& Carecer de pruebas validas. Tener
&’ slogans no respaldados
"‘:‘-, | cientificamente.
L
E Utilizar palabras y frases ambiguas.
o También palabras complejas.
&

Mentir, hacer wuso de falsas
etiquetas o certificaciones.

Usar frases irrelevantes o una

"Falsa Compensacion”, potenciando

un atributo ecoldgico, cuando los
demas no lo son.




e (BERYasy comem Our Company Brands Sustainability Social Careers Media Center Investors Q & ®

0 U R P. LA N ET ‘WATER STEWARDSHIP SUSTAINABLE PACKAGING IN OUR PRODUCTS
MATT E Rs 2030 Water Strategy Key Goals Colléetion Strategy Sugar Reduction
; SUSTAINABLE AGRICULTURE Packaging Design 2022 BUSINESS & SUSTAINABILITY
b Our purpose is to refresh the world and Principles for Sustainable Agriculture  Partnership REPORT

make a difference. See how our company (PSAS)
i i and system employees make this CLIMATE SUSTAINABILITY & GOVERNANCE

possible every day and fears more-ahout RESOURCE CENTER
our areas of focusin sustainability.

‘ EXPLORE SUSTAINABILITY

| © Eco-friendly packaging solutions for a World Without
" Waste

P The interconnected global challenges of packaging waste and climate change have made this a focus for our business and
. communities. Our company and our bottling partners are taking a hard look at the packaging we use and how we can drive
T
o e change.

QOur sustainable packaging strategy aims to create systemic change through a circular economy for our packaging - from how
bottles and cans are designed and manufactured to how they're recycled and reused.

We have a responsibility to help sslve the gicbal plastic waste crisis, and we're leveraging our scale and reach across markets to
reach our sustainability gols, suppress waste pollution and reduce our carbon footprint.

Mencionar la palabra “sustentable” y “Eco-Friendly” puede tender a la confusion y
- ambigledad en relacion al espectro de acciones implementadas, sobre todo si la
: ; empresa ha sido identificada en el presente reporte de auditoria.




Coca-Cola Expands Access to PlantBottle IFP

Cooperation Over Competition

| Explore Packaging Sustainability

01-29-2019

Another Sustainable Izinovation

We continue to deliver breakthrough technologies
d to lightweight our plastic packaging:

T 2

? Label-less bottles are ow available across Tur technology IS being licenied for a 30% Batthes yeith tethered caps, which enabbe Thie KeelClip®" packaging solution made from
i a range of brands In.Japan, South Korea and plant-based plastic betile to'a company building bottles and caps to be collsCied together for recyclable cardboard replacesslastic rings for
* A ‘ e LR LRGeS SnDraving technology uked directly Soommarcial faciliny in.Sermany, which i recycling, are baeing piloted for our anting porTiolio ML -PACHE Poliowing a succeisiul rollout across
on the botthe helps improve recyclability and scheduled to delver material in 2024. A 100% in Germany, Bulgaria and Raly. Addtionally, Europe, the first-of-its-kind solution is being
b . reduce carbon emissions. plant-based plastic bettle prototype has been a i lightwelghted bottle neck finish in piloted in select LS. markets.
v loDad with plans 1o explore scalability of & Europs will §ave an astimated 900 tong of
" -'_", 5 100 bicbased PET resin and bottle (bottle, not plastic per year by 2024,
cap and label) Biobased plastic packaging can
have a lower carban fectprint than petrobeum-
based packaging.
4,
Fa : La empresa entrega informacién sobre distintas estrategias que se implementan
para reducir el packaging de su producto, sin embargo, prevalece la desechabilidad
del mismo y su origen principalmente basado en petréleo, lo que se puede
. comprender como “falsa compensacion”, en el marco de sus menciones enfocadas

a “sustainable packaging”.
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We are making progress against
each of our ocbjectives, which are
embedded in how we operate as
a business, and we are taking a
transparent approach to reporting

WORLD WITHOUT WASTE: DESIGN

GOALS 2022 STATUS

In France, a 250-ml returnable glass bottle
[RGB launched in hotels. restaurants and cafes

: our actions, results and learnings. ke 100% of our packaging 20% globally’ o hrh-:::: Trnok:. Ws:rm F::-Cm M.l:h
’ recyclable globally by 2028 sty nalty, e DERSH
Local teams ane executing in ways appropriste ———— Zero m“"’:;m:ﬂ:““ naziomeide.
for thels markets, and we ane using a networked Use at least 50% recycled 25%° recycled mazerial in our packaging globally and * mmghm“ -
APPFOACH To Celiver IMPact at scale. Our work has content in our packaging 18% of PET used is recycled PET (fPET] i
al560 Shawn us where the major challenges are. by 2050 = I the United States, a S00-mi returnable
and some of our markets will have challenges —_— J Glass bottle Dot Brogram in Approsimatety
ERting Qoals as quickly as others. 100 retail and foodservice outlets in El Paso.
Because packaging accounts for appreximately ;.m“ hgl ?‘::mmamma:mw;l
BOR o 6 EMTWN (GOCHIENT, AT N f i Reduce our use of virgin plastic  In 2022, we avoided around hakf a million metric tons of virgin \Wa also are working with Reuse Seattia to

World 'Without Waste efforts align with our
2030 pCience-Dased CHMATE TAget and Net 2890
ambition. When we lightweight our packaging.
incorporate more recycied and béo-based
Fraterial ireest in lecal MecyCling programs and
increase our use of reusable packaging, we
can reduce both waste and our gresnhouss

derived from non-renewable
Sowrces by a cumulative 3 million
metric bons from 2020-20257

—mm——————

plastic usage through cur efiorts on lightweighting and use of
recycled content, with an incremantal avoldance of over 50,000
MATFIC LONS Since LAST year However, growth of pLAstic DECKEgING
has cutpaced efforts on lightweighting and use of recycled content,
50 that we have not reduced our use of virgin plastic overall

reduce single-use plastic waste by encouraging
customers 1o transition to reusable cups for our
dispensed products, as part of a broader multi-
& SOt on foodser
BETOAS thie MALFO region.

= In South Africa, we extended the rollout of

5 By 2030, we airn to hive at least 14% of total ge volume was served
- gas [GHG) emissions. 28% o our | o Vaging in 2022 refillable 2-liter and 15-liter PET plastic bottles.
i iy WY B4 IR Pl el il = Ini 5ri Lanka, we responded to the ongoing
F) returnable glass or plastic economic crisis by introducing the Large
} botties or in fountain dispensers Returnable Glass Bottle (LAGE) nicknamed
2 .’ with reusable packaging the “Big Buddy Pack” to provide an atfrdable
- - R and returnable, mealtime-focused option for
4 ) 1 Oy MR Wit FVAST W Sl Rgad more in the Data Azgeodi families. Coca-Cola, Fanta and Speite are offered

2 inchudes pelect primany consumes packaging mabsrials.

3 Reduction measursd feom Ristorcal uilags modeled with S04-2020 data.

Our Dedign goals establish & foundation for
enabling a circular economy for our packaging
matarials. Creating a circular economy requires
designing out waste by using, collecting and
reusing recycled materials, which have inherent
vale, It also means emboracing refillable and
fountain/dispensed packaging solutions.

woridwide So0d in refillEbbe/ TEtUMALIE GLASE oF
plastic bottles or in fountain dispenders with
reusable packaging by 2030

Wie continue to test and scale returnable
Glass bottle (ROB) and reusable PET pilot
programs, ncluding

in the T50-ml bottles, which feature paper
lanals and Aluminam Caps,

in Sweden, we are collaborating with Reitan
Convenience on a reusable packaging pilot in
Stockhalm, Shoppers who visit the sustainability-
Tocused PDX S1078 CAn Chaose Irom more than
0 fountain beverages, many of which are

not avallable in bottles or cans. Shoppers ane
SNCOUrRPEd 10 BAngG thedr own refillabls vessels

&
‘i". * in Latin America, the “Let's Be Different™ of purchase a reusabie stainiess steel tumibler.
L campaign kicked off an World Enviranment
:"’ REFILLABLE PACKAGING 2022, Inviting CONUMErs to :mm,ﬂmm * InHang Hong, China, we have installed almost
L PET Bottis for & c&l R e 100 Bonagua Water Stations along hiking tralts
__ Pac can raducy gl Z n raf PET and i Shapping malls and TansporTation hubs,
ackaging waste, Expanding refillable packaging aro Sugar, In Brack, retumalie, refilstie Consumers pay a small fee to fill their own
options helps ensure high levels of collection bottles of Coca-Cola, Fanta and Sorite can be
Fefan clsaned and refilled up to 28 times. botiles with hot or cold Bonagua water,
' of beverage containgrs, In 20232, we were g, w
o Drowd 1o ANNOURCE AN duStry-leading gosl The packagi ghvis shoppers an affordable option
to have at least 26% of cur beverage volume and drives repurchase rates.
R

L A —

Conclusiéon de cierre:

La sustentabilidad es un concepto que la empresa utiliza a lo largo de toda su pagina web

de manera amplia y ambigua, sin embargo, si las metas, que aparecen claras, medibles y
verificables, llegaran a hacerse realidad bajo serios indicadores de valor, entonces seria
posible considerar como reales los compromisos expresados.




e Enlaces revisados:

¢ https://www.coca-colacompany.com/content/dam/company/us/en/reports/coca-cola-
business-sustainability-report-2022.pdf

Coca-Cola Expands Access to PlantBottle
IP - News & Articles

The Coca-Cola Company disrupted the sustainable
packaging landscape in 2009 with the launch of...

The Coca-Cola Company: Refresh the World, Make a
Diffarancs

W are Fare bo refresh this woekd and maion & Siffeence. Lesm moee
il 1R Cocs-Coly Compaiy, oul Brands, and how wo £ 0o da
trrtinass the right way.

Packaging Design

Expiore how The Coca-Cols Company innovabes packaging to work in
Teduce ervirenmental Impact and promots sustsnabiiy

2022 Business & Sustainability Report

The Coca-Cola Company's Business & Sustainability Report covers
multiple aspects of the business, including: our sustainability priorities
and progress; financials; business performance; and operations. Click...
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2. PEPSICO

PepsiCo Positive

We're charting a new =2 10 Arin action for
the

pepsicopositive
planet + people

2 <

Mencionar la palabra “sustentable”, “positive” y “planet” puede tender a la confusién
y ambigliedad en relacién al espectro de acciones implementadas, sobre todo si la
empresa ha sido identificada en el presente reporte de auditoria.




Positive
Ch

‘e are inspiring people through our
brands to make choices that create more
smiles for them and the planet.

PepsiCo acquires SodaStream, #1 sparkling

water brand in the world by volume, with the
potential to avoid 200 billion single-use plastic
bottles by 2030

El parrafo es ambiguo en tanto no indica cémo se inspira y qué significan las sonrisas
(smiles) en términos de impacto concreto para las personas y el planeta. Sin
embargo, en otra seccién se especifica una accién concreta relacionada al evitar la
generacion de un numero especifico de plasticos desechables.
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Positive brands for the planet
and people

We know that our brands such as Lay's, Doritos, Gatorade, Pepsi-Cola, Quaker and SodaSiream each have a unigue resonance
with consumersand can influencea the choices they make. That is why we are building purpose into our brands and using their
power tg inspire consumer action toward a better future for tne planet and pecple

We hope to educate consumers gboui theimpacts of their buying choices and empower them with clear environmental
labeling on our products. Weremain committed to investing in the communities in which we operate and want to leverage the
power of our many iconic brarnidsto heln nramote a more diverse, eguitable and inclusive world.

people through our

brands to make

More about Positive Cholces +

La ambigledad prevalence en las comunicaciones a lo largo de los enlaces
revisados, con un énfasis especial en “inspirar” a las personas lo que, al mismo
tiempo, deposita la responsabilidad de la accién en sus consumidores y no en la
propia empresa.
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Si bien existen métricas concretas en distintos espacios de las plataformas digitales
o revisadas, prevalece un caracter ambiguo bajo el slogan “positive” y no se hace referencia
al impacto que la empresa genera en términos de residuos.

Enlaces revisados

e https://www.pepsico.com/

LA e https://www.pepsico.com/who-we-are/our-commitments/pepsico-positive

: e https://www.pepsico.com/docs/default-source/sustainability-and-esg-topics/2022-
esg-summary/2022-esg-summary-performance-metrics.pdf

e https://www.pepsico.com/our-stories/story/an-associate-giving-pepsico-s-packaging-
another-life







Antecedentes

Este informe utiliza la misma metodologia que el informe global de auditoria de
marcas desarrollado en 2017 por las organizaciones Alianza Global por
Alternativas a la Incineracidn (GAIA), Mother Earth Foundation, Citizen consumer
and civic Action Group (CAG) y Greenpeace Filipinas. A lo largo de los afios, la
metodologia se ha mantenido en general constante, con solo pequefas
modificaciones destinadas a minimizar los errores humanos y garantizar una
mejor calidad en los datos generados (BFFP, 2023).

Participacién ciudadana

El BFFP ha movilizado a lo largo de los afios a personas de todo el mundo para
que apliquen la metodologia de auditoria de marca en sus territorios, de forma
voluntaria. A través de sus canales de comunicacion y de sus miembros, la BFFP
invita a las organizaciones a recibir formacion y a movilizarse después para
ejecutar la metodologia.

Formacioén

Para formar a los responsables, la BFFP ofrece formacién online en su plataforma
de formacién, orientando sobre todas las etapas de una auditoria de marca,

desde la organizacidn del evento hasta la presentaciéon de los datos recogidos.
Actualmente en la plataforma de la BFFP se pueden encontrar videos de
formacion detallados en 7 idiomas diferentes (presentados por sus miembros
que han estado desarrollando la metodologia), y un video resumen de formacion
animada con subtitulos en 17 idiomas.



https://brandaudit.breakfreefromplastic.org/brand-audit-training/
https://brandaudit.breakfreefromplastic.org/brand-audit-training/

COVID-19

Debido a la pandemia de COVID-19, se han proporcionado orientaciones para
preservar la salud de los participantes en las auditorias de marca.

Se ha pedido a los organizadores de las auditorias de marcas que sigan la guia
de evaluacién del riesgo de coronavirus para las limpiezas y las auditorias de
marcas y sigan las medidas de seguridad. En los casos en los que la realizacion
de eventos publicos de limpieza y auditoria de marcas resultara insegura debido
al COVID-19, se ha aconsejado a los participantes que realicen auditorias
externas de forma individual, ademas de realizar auditorias de marcas en
interiores como ultima opcidn.

Seleccidén del local

Para realizar la limpieza y la auditoria de marca, los participantes eligieron su
lugar de preferencia donde se acumula la contaminacidn por plasticos, incluidas
calles urbanas, parques, bosques, playas, areas costeras y otros lugares. Para
las auditorias en interiores, los participantes clasificaron y auditaron todos los
envases de plastico desechados durante un periodo de 7 dias.

Registro de datos
Para registrar los residuos plasticos auditados de forma estandarizada, los

participantes utilizaron el kit de herramientas de auditoria de marcas (disponible
en 18 idiomas), y la tarjeta de datos y la guia visual (ambas disponibles en 15

idiomas). La tarjeta de datos es el documento en el que los participantes
registraran los plasticos encontrados, para su posterior envio al BFFP.



https://docs.google.com/document/d/15X1K4PSHuNMsytbYoXjhEb-AYi4g_hS81g_8K-RVMec/edit
https://docs.google.com/document/d/15X1K4PSHuNMsytbYoXjhEb-AYi4g_hS81g_8K-RVMec/edit
https://docs.google.com/document/d/15X1K4PSHuNMsytbYoXjhEb-AYi4g_hS81g_8K-RVMec/edit
https://brandaudit.breakfreefromplastic.org/
https://drive.google.com/file/d/14RnTWsS39FrC2E12vH1neBNkh4Y14kmE/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/16MyBzGxtPw2e9VEdHyWmhbKLsjru1ngF/view?usp=drive_link

Analisis de datos

Los participantes en las auditorias de marca pueden enviar los datos registrados
en 3 plataformas: hoja de calculo Excel, formulario online de BFFP y aplicacién
web TrashBlitz. Los datos de las auditorias de marca internas y externas se
recopilaron para calcular las 10 empresas mas contaminantes del mundo. En el
caso de las auditorias de marca realizadas en América Latina, todas se enviaron a
través de hojas de calculo Excel, que fueron compiladas y analizadas. Los datos
analizados se refieren a las 2023 auditorias que fueron enviadas al equipo global
del BFFP, que a su vez fueron enviadas al equipo del BFFP de LAC, y no
representan la totalidad de las auditorias. Para este informe, se analizaron 45.886
articulos de plastico, mientras que el informe global 2023 analiza 46.356
articulos de pléastico para la region.

Limitaciones

Este informe se ha elaborado a partir de datos autodeclarados enviados por
varios participantes de distintos paises latinoamericanos. Ademas, dejamos el
proceso de localizacion de los lugares enteramente a criterio de estos
voluntarios, por lo que hay una gran variedad de lugares representados.

Los datos enviados son una muestra de los residuos plasticos de la regidén y no
pueden considerarse totalmente representativos de toda la contaminacién
plastica. Es posible que algunas marcas no registradas en este informe
produzcan incluso mas contaminacion por plasticos que las que si figuran en este
informe.

Por ultimo, no se aceptardan datos de auditoria de marcas procedentes de
participantes que no hayan utilizado nuestra metodologia estédndar o nuestras
plataformas de envio de datos.



https://docs.google.com/spreadsheets/d/1XAphIpcCphgFmyspgSqwUC5t5SlnL-iZAKwxjGxCh08/template/preview
https://www.123formbuilder.com/form-5404587/
https://www.trashblitz.org/take-part/
https://www.trashblitz.org/take-part/
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Se hicieron 32 eventos de Auditorias de Marca en 9 paises, en donde se contd la
participacion de 708 voluntarios; 12 organizaciones participaron: Mas Rio Menos
Basura, Greenpeace Andino (Argentina, Chile, Colombia), Plogging Colombia,
Taller Ecologista, Limpando Trilhas, Fundacdo Heinrich Boll, CESTA Amigos de la
Tierra El Salvador, Mingas por el mar, Naturaleza Sin Plasticos, Bay Islands
Conservation Association (BICA Roatan), PlastiCo Project y Colectivo Ecologista
Jalisco.

Todos los datos analizados en este informe se enviaron previamente al equipo
global de la BFFP y forman parte del informe de auditoria de marcas de 2023.



Se encontraron un total de 45.886 items de plasticos, con una mayor cantidad
del tipo de plastico otros, y el tipo de articulo como envases de alimentos. La
primera y segunda empresas con mayor recuento de residuos plasticos segun
las auditorias de marca realizadas en la regidn latinoamericana fueron The Coca
Cola Company y PepsiCo. Estas empresas, multinacionales que operan en
diferentes paises del mundo, también aparecen como las principales marcas en
los informes globales de auditoria de marcas. Sin embargo, la tercera empresa
mas frecuentemente encontrada es una que opera en Brasil, lo que demuestra el
particular impacto de los plasticos en la regidn latinoamericana.

Tabla 2. Consolidado reporte Auditorias de marca en Latinoamérica y el Caribe, periodo 2023

20000 40000

Items encontrados 45886

Numero de participantes | 708

Numero de eventos | 34

Numero de organizaciones | 11




Grafica 3. Numero total de plasticos registrados en las Auditorias de marca en Latinoamérica y
el Caribe, periodo 2023
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Mapa 2. Numero total de plasticos registrados en las
Auditorias de marca en Latinoamérica y el Caribe,

periodo 2023
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Tabla 3: Tipo de plasticos mas
comunes, periodo 2023.

HP PM
2618 705
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SM 25785
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Tabla 4: Tipo de articulos plasticos,
periodo 2023. Leyenda: FP: Envoltorio
de Comida, SM: Materiales para Fumar,
O: Otros, HP: Productos del Hogar, PM:
Materiales de Embalaje, PC: Cuidado
Personal, FG: Articulos de pesca.



Tabla 5: Las 10 empresas matrices con mas residuos plasticos registrados en las auditorias de marca
en Latinoamérica y el Caribe, periodo 2023

Sem marca

The Coca-Cola Company
PepsiCo

Grupo Viton (Viton 44)
Cerveceria Hondurefia
Lotte Corporation.
Mondelez International
Confiteca

Nestle

Unilever

Prod. Alimenticios Diana, S.A. de C.V

S

36149
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869

364

249

217

181

17
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Nuestras demandas como movimiento

La crisis de los residuos plasticos se ve exacerbada por los problemas
frecuentes que enfrentan las ciudades, sus sistemas de recoleccidn de residuos,
la desconexién entre cada uno de los actores y la gestion deficiente hace que
los plasticos estén llegando con mucha maés frecuencia a nuestros océanos, rios
y suelos. Casi 46.000 residuos plasticos lograron ser recuperados evitando la
contaminacidon. Sin embargo, es una cifra minima para la cantidad que ya se
encuentran en nuestros océanos y areas naturales.

Para una solucion eficaz a la contaminaciéon por plasticos, es esencial que el
problema se aborde REDUCIENDO la produccién de plastico y REDISENANDO los
productos y sistemas para que puedan implementarse sistemas de reuso y
rellenado.

Segun los modelos actuales, la produccion de plastico se debera reducir
significativamente de ahora a 2050 para alcanzar el objetivo mundial de 1,5 °C y
evitar un calentamiento catastrofico del planeta (CIEL, 2023). Y las medidas
voluntarias de las empresas no han bastado para resolver la crisis del plastico.
Por quinto afio consecutivo, las principales empresas de envases de plastico no
han cumplido sus compromisos voluntarios de lucha contra la contaminacién por
plasticos (Ellen Macarthur Foundation, 2022), lo que indica que no se alcanzaran
los objetivos propuestos para 2025 (Greenpeace, 2022).




Es urgente que las empresas de bienes de consumo se responsabilicen de los
impactos que estan causando. Por eso, las empresas deben:

1. Revelar su uso de plasticos proporcionando datos publicos sobre el tipo y la
cantidad de envases utilizados en los distintos mercados, y las sustancias
quimicas que contienen.

2. Acabar con el apoyo a falsas soluciones como la quema de plastico y el
reciclaje quimico.

3. Rediseiar los modelos de negocio abandonando los envases de un solo uso
de cualquier tipo, incluidos los nuevos materiales como los plasticos de origen
bioldégico o compostables.

4. Invertir en sistemas accesibles y rentables de reutilizaciéon, rellenado o
suministro de productos sin envases en todos los mercados, garantizando al
mismo tiempo una transicién justa para todos los trabajadores afectados.
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Tabla 6: Las 10 empresas matrices con mas residuos plasticos registrados en las auditorias de
marca en Latinoamérica y el Caribe, periodo 2023.

Pais :Organizacionesi Numero de : Nu[n.ero de : ltems
| | eventos | participantes !encontrados

Argentina 2 1 150 15696
Brasil 2 4 130 7439
Colombia 1 2 28 720
Chile 1 1 20 477
El Salvador 1 1 29 2319
Ecuador 2 10 43 5426
Honduras 1 1 207 12866
México 1 4 101 943

Total 1 34 708 45886
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